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NASLOV VELICINA CLANKA
Sanader: Naga zupanija kao Coca-Cola u Europi Duska Colovié¢

Split zeli biti poznat poput Coca-Cole D.C.

Splitski Zupam Zelimo biti kao Coca-Cola NN

Brendiranja Splitsko-dalmatinske Zupanije S.V.

Oh!Kakav tjedan Edi Jurkovi¢
Zapoceo proces brendiranja J.V.

Zupanija u program ulaze 300.000 kuna Irena Dragicevic¢
Dalmacija u potrazi za novim identitetom Nikola Bajto

NASLOV VELICINA CLANKA

Potpisan Ugovor o izradi StrateSkog plana
brandiranja SplitskoDalmatinske Zupanije Ana Marija-Skoric¢

Potpisan Ugovor o izradi StrateSkog plana
brandiranja SplitskoDalmatinske Zzupanije RERA

Sanader: Nasa Zupanija kao Coca-Cola u Europi Duska Colovié¢
Zelimo biti Coca-Cola u Europi Duska Colovi¢

Splitsko-dalmatinska Zupanija ¢e postati europski .
brand Nela zizi¢
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Medij: Slobodna Dalmacija
Datum: 11.11.20009.

IDENTITET TRISTO TISUCA KUNA ZA POSAO BRENDIRANJA TVRTKI ‘McCANN ERICKSON’

Sanader: Nasa zupanija
kao Coca-Cola u Europi

Turtka koja e istrazivati |
identitet Splitsko-
dalmatinske Zupanije
brendirala je

coca-colu

PioE pUSKA CoLowd, EPEHa

elimo hiti Coca-Co-
la u Europi, felimo
da kada se u Europd
spomene Splitsko
dalmatinska tupanija, da se
zna da je to Coca-Cola, taka
Je splitsko-dalmatinskl #u-
pan Ante Sapader slikovito
opisaoe cilj potpisivanja uge-
vora o izradi Strateskog pla-
na brendiranja Splitsko.dal-
matinske dupanije.

Ugowvor “tezak" 300.000
kuna potpisali su u utarak u
Splity Sredko Radnié, direk-
tor Zupanijeke Agencije za
razvoi, i Ivica Vidovié, pred-
sjednik grupacije McCann
Ericksonu Hrvatsko), ko je
taj posao dobila nanatjetaju.
Ta je grupacija, izmedu osta-
log, jo& 1942, godine potpisa:
la ugover o brendiranju sa
gvjeteki poanatom Coca-Co.
lom, zbog &ega je fupan bas
tim proizvodom eslikao vaz-
nast potpisivanja ugovora,

- Pocinjemo istradiva.
ti ognake prepoznatljivosti

Zupan Sanader se rukuje sa
predstavnikom tvrtke

Splitsko-dalmatinske Eupa-
nije uz pomod Eitelja, medi-
ja | struke. Zadaca nam je
prepoznatl oznake identi-
teta | sustavno th mzvijati.
Primjerice, dalmatinski pr-
2ut je nama dobro poznat,
ali mi sada trebamo prapo-
inati najbalfi nadin njegove
izrade, certificivati ga te 0si-
gurat] da ga na trzisiu Ima
u dovaljnoj koliéing uz pri-
hvatljive cijenu., Lavandu
niti proizvodimo, niti pre-
radujemo, nltl smo Je bren-
dirali. Madalje, kattelanskl
erljenak jestara, u nas goto-
vo zaboravijena sorta grobda
o koje se pravi vino vrhun-
shoe kvaliteta. Utvrdeno je da
Crljenak i amerifkl Zinfan-
del imaju isti genetski profil,
a v svjetskim razmjerima je
najvelta prolzvodnja upra-
votoga vina, Crljenak je vad
brend a mi ga ne keristime,
rekao je direkior Agenciieza
razvig

Vidovié je objasnio da

brendiranje fupanije, zapra-
vo, 2nadi izdvajanje platfor-
mie profevoda iz koje s= poci-
njestvarati titav sustav eko-
nomije.

Tko je anoniman, taj ne
poatofi - rekao je Vidovic.

- M #elimo da Splitsko-
dalmatingka supanija ima
najveéi bruto drustveni pro-
izved u Hrvatskol. Na tom je
putu vaine brendirane - re-
Eanje zupan Sanader,

avandajg j!dnun-d :ﬂilfzi ovog pndluja -E

su se potpisnici ugovora. Osim Slobodne Dalmacije, kao
nositelja potpisnici su
pozvalii ostale medije daseu . 0. KOHAREWHE.



Medij: Jutarniji list

Datum: 11.11.2009.

STVARANJE BRENDA
poput Coca-Cole

SPLIT - Zelimo biti Coca-Colau
Europi, zelimodakadaseu
Europi spomene Splitsko-
dalmatinska Zupanija dase zna
dajetoCoca-Cola. Timje
rijecima splitsko-dalmatinski
oizradiStrateskog plana
brendiranja Splitsko-
dalmatinske Zupanije. Ugovor
tezak 300.000 kuna potpisali
su uutorak u Splitu Srecko
Radnic, direktor Zupanijske
Agendije zarazvoj, i Ivica Vido-
vic, predsjednik grupacije
McCann Erickson u Hrvatskoj,
koja je taj posao dobio na natje-
&aju. Taje grupacija jo$ 1942
potpisala ugovor o brendiranju
sa danas svjetski poznatom
Coca-Colom zbog tegase
Zupan pozvao nabas taj
proizvod. - Zadacanamje
s
ihrazvijati- e
Sanader. #D. C./EPEHA



Medij: Slavonski dom
Datum: 11.11.20089.

biti kao Coca-Cola

SPUT Zelimo biti Coca-Cola u Europi, #elimo da, kada se u Europi
spomene Splitsko-dalmatinska fupanija, zna da je to Coca-Cola,
tako je splitsko-dalmatinski Zupan Ante Sanader slikovito opisao
cilj potpisivanja ugovora o izradi StrateSkog plana brendiranja
Splitsko-dalmatinske fupanije. «EPEHA



Medij: Novi list
Datum: 13.11.20089.




Medij: Vecerniji list

Datum: 14.11.20009.

Oh! Kakav tjedan

”Illlllllllzlln koju su svi vidjell

Ne znam po ¢emu nekakav Zuppa zasluZuje
nase vrijeme, mislim, vrijeme gledatelja

ZORAN MILANOVIC u intervjou na Racku 101

Zaboravi ako moied

“Toliko radim da se ne stignem
sjecati”

Predsjednitki kandidat Milan Bandic

na pitanje o preom dolasku u Zagreb

Mala cijena vel i

Dragan Primorac ressiednic kandida |

Lijevo-desno, nigdje  jeli -~ imam lijek za  mogu vam jaméi- ‘
jus.

pise EDI JURKOVIE

—

“Kad sam ga so ﬂleﬁl:l. hljula
sam misu plati
Iwanka bric Petrodic, sadnjcikalska
razredmica Bellka Keruma

Nema vise nase Pipi

“Zelime biti Coca-Colau Eu-
ropi, pa kad se spomene Split-
sko-dalmatinska fupanija, da
se zna da je to Coca-Cola”
Ante Sanader, Zupan splitsho-dalm-
atinski, o brendiranju Eupanije

Prekréa) vrijedan
200 kuna

“Kad vozim auto, nikad ne gle-
dam u retrovizor, niti dajem
Emigavac, samo gledam ma-

prijed.”
Predsjednichi kandidat Milan Bandic
1 Globusy

Hrvatska kao 5anche Panza
“Ja sam u proteklih deset godi-
naéesto, i to svjesno, preuzi-
man ulogu Don Quijotea.”
Hruatski predsiednik Stjepan Mesi

ti da se svaki pro-

¥

“Spciit éu Iiievoi objadnjava 2a8to bal jekt mode uspjedna
niega treba izabrati za  zavrsiti ako se ima
predsjednika driave volje da ga we za-

VIEL"

5 AN Trvatsko) poten jeriem da je
sam govoriti dav- moj odlazak iz Via-
jama kaje se have no prije nego $to de, odnosno natin
pitanjem korupci-  je Obama postan na koji sam napu
je amerigkom voj-  predspednik.” stio Viadu moj nell

skorm, e, | o ugporedni s Obamom ki adut,”
toZno je &0 su ko- v Fumkcii |
lege novinari preni-  Dobravelja je trakad je Sanades

*Kao forenziéar padnio astavky

Teko mi je ocijeniti odnos sa Sana-
derom jer uopce nismo u kontaktu

Invalid Zeri stari, gdje ste
*1ja sam rbog svojega glasa “Pozdrav hrvatskim menadze-
djelomitno invalid | znam 310 2, ma g je b

to enadi kad te sreding fzolira.
Pradsjernéki kandidar Nadan
VidoZewit

w na krizu s nebesa
astaje 1z krize viere u
Rngn. o je m?_lng krize suvre-
menog druitva.”

vajni ordinari] biskup Juraj sezerinac

Rugevinama u bolju
nndu(n(rst

obetava
*Nisam znao kako se obradu-
navaju putni trodkovi.”
Kredo Filipowid, bivii pamednik min-
Istra Cobankovida., o protugrawnom
padizanju 135 tisuda kuna

Parkiranje za neznalice
“Dvaput tedno mi pauk odne-
g8 auin jer ga nemam gilje par-
kirati pa ga ostavim bilo gdje.”
Ciro BlaZewit o parkiranju u Zagrebu

Zoran Sprai, cdjadjujuci dnewnik
HTV

Kandidat na baterije

"Misarn pan s kruske da se
razbacujem noveem. Umje-
s1o vige novea, potrodit cu vide
energije.
Predsjednicis kandidat Milan Bandic
o vwcaj kampanji

Meki imaju u
nogama

UgomeELs
511 maneken-
ke si pasu jer
nemaju bas
puno u gla-

vi.
Hogometad Silvio
Maric o ljubavi

0d turizma do terorizma

“Me moZemo se mi zatvoriti i
misliti da nijedan terorist nede
dodi kod nas. Pa ne

dolaze oni s pasodi-

ma.

Hrvatski predsiednik Stjepan Mesic,
predlafuéi ukidane viza 2a Katar,
Oman i S u Arabiju

Lavovska neod|
“MNe osjecam se odgovornim i

potpuno pogrednu populistid-
ku politiku protiv koje sam se
godinama lavevski borie.”
Predsjednicki kandidat Nadan
widodevld

Povratak banu Jeladitu

% dnsadasnjom politikom vra-
tit femo se u 1850, godinu.
Ostat fe nim samo da obra-
dujems zemlju | bavimeo se tu-
mom koji pritom nece biti
nasi.”

Ljubo Jurti€ o ekoncmskoj politici

Kandidat za Hrelji¢

“Odjeca mi nije pretjerano vai-
1. Majradije bih kupovao ra-
bljene cipele u kojima se osje
cam kao u papucama.”
Pradsjednicki kandidat Iva losipont

Electron, classic ili gold
“Kakve joi vize postoje, osim
za SADE”

Simana Gatwvac prigodom fatogra
firanja 2a vizu, dok jod nije shvatla
da joj ne treha viza jer ima slovensko
drzavljanstva

Lozat za Pantoviak

“Antina najava predsjednit-

ke kandidature je totalna idio-
rarifa jer u Hrvatskoj ne postoji
osoba koja bi glasala za lolala
kotlova.”

Simona Gotovac

Nema vise nase Pipi

“Zelimo biti Coca-Cola u Eu-
ropi, pa kad se spomene Split-
sko-dalmatinska Zupanija, da
se zna da je to Coca-Cola.”
Ante Sanader, 2upan splitsko-dalm-
atinski, o brendiranju fupanije



Medij: Privredni vjesnik
Datum: 16.11.20089.

SPLITSKO-DALMATINSKA ZUPANLJA

Zapoceo proces
brendiranja

Splitu je pot-
pisan Ugovor o
izradi strateSkog

plana brendiranja Split-
sko-dalmatinske Zupanije.
Ugovor vrijedan 300.000
kuna potpisali su Srecko
Radnié, dircktor Agencije
za razvoj Splitsko-dalma-
tinske Zupanije, i predsje-
dnik grupacije McCann
Erickson u Hrvatskoj lvi-
ca Vidovi¢.

“Za olekivati je da ce
postupno provodenje
brendiranja otvoriti  pro-
stor za stvaranje dodane
vrijednosti niza perspek-
tivnih Zupanijskih brendo-
va i projekata na kojima
Agencija za razvoj inten-
zivno radi”, rekao je Ra-
dnié. Vidovi¢ je, pak, pod-
crtao vaZnost brendiranja
te sloZenost izgradnje, in-
staliranja i odrZavanja
brend arhitekture u da-
nadnjem svijetu zaguseno-

sti kanala komuniciranja.

Pojadnjavajuéi pristup
izradi strateSkog plana
brendiranja, Edvin Jurin,
izvrini direktor za speci-
jalne projekte McCann
Ericksona i voditelj tog
projekta, istaknuo je da ce
se u brendiranju Split-
sko-dalmatinske Zupanije,
izmedu ostalog, koristiti
metode scenarija i plavog
oceana. “Tim se metoda-
ma, nakon provedene
SWOT analize, osmislja-
vaju i produciraju aktiv-
nosti kojima se identifi-
cirane snaga i slabosti po-
vecavaju, smanjuju, ukla-
njanju ili stvaraju tako da
se brend u procesu svog
strukturiranja nove vrije-
dnosti izdigne iznad ra-
zine sadasnje konkuren-
cije u nov i jod neosvojen
perceptivni, doZivljajmi i
komunikacijski prostor”,
istaknuo je Jurin. (J.V.)m




Medij: Vjesnik
Datum: 19.11.20089.

potencijali Zupariije

SPLIT = Dsmislit § u Zivet implemen-
tiati originalod brend Splitsko-dalma
timske fupanije kao sinengjju njenih go-
spodarskih, sociolodldh, kulturclodkih
i sportskih resursa i pofencipala Sve to
ra Splitsko-dalmatinskn  Zupaniju na-
pravit fe grupacija McCann Erickson,
s kajom e Fupanijska Agencijo zn rae-
voj sklopila ugovor o brendiranju. Po-
sag pripreme § monitoringa brendi-
ranja ta je tvrika dobila na javnom nat-
Jedaju

»Ma breadicanie smo se odhafili da
bi neada Eupanija te njeni kljuéni proiz-
vodi, ushuge i identitet postali prepoz-
natljivi, ne semo u domadin, nego i u
medunarednim okvirimas, 1stide sphit-
gko-dalmatinski #upan, Ante Sanader.

Fuparig ce easad n program ologil
300,000 kuna, dok e se ostatak sred-
stava osigurati kros raevojne programe
Fupanije, Naime, kroz njih ée s¢ potica-
ti proizvodnja | prezentacija protzvoda
kaoji su poput vande dosad bili zane-
mareni. Odebayje se da de proces priku-
plianga | ohrade polamih pedoga te iz-
naladenje konkretnih prijedioga potra-
jati vige mjeseci, u sklopu fega fe se
organizirati | nekolike interaktivnih ra-
dionica vnutar kajih de bitl ukijudeno
niz gospodarskih i mlturolodkih po-
drdja na rzliciim Zopaniskim rez-

SPUT Pocelo brendiranje Zupanije
Zupanija u program ulazZe
300.000 kuna

B Brendiranjem prepoznatlfivih proizvoda poput masline, lovande i vina iskoristit de se svi

a & ..r;.
ija jo unutar projakia prepoz-
a vainost MIelg-waFﬁ}a medija

nama, Zupanija je takoder unutar tog
projelda prepoznata i vadnost sadjelo-
vanja medija, s kajima e se ragvitl Sto
kvalitetnijs suradnja.

»Ma taj nadin upravijamo i razvajerm
nekih proisveda na kojima cemo modci
oaigurati i njihove dodanu vrijodnost, a
time i dodanu vrijednost cijele zajedni-
oo, Na talay nadin potifemo i odriivi
razvoj nase upanijes, kafe direklor
fupanijske Agencije za ragvo] Srecko
Radnic. Suded prema njegovim rijedh

brendiranjem  prepoznatljivib
nia iskoristit e s¢ svi potencifali upa-
nije. Brendiranje je, istite Ivica Vido-
vié, predsjednik grupacije MoCann
Erikson, danas poscbno vaino zbog
szapudenosti  komunikacijslih  kana-
I,

«Prema  posljednjim  strazivanima,
tiedne smo idokenl ujecaju nekoliko
stotina televizjskih i radijskih spotova,
oko 200 oplasa u tiskanim medijima,
vise od 300 vanjskdh oglasa te fak 500
do 1200 mailova i e-komunikacijskih
porukas, upnzorava Vidovic,

Pojadnjavajud] pristup, odnosno ana-
Ltk § alate #za izradu stratedkog plana
brendiranja, Edvin Jurin, ivréni direl-
tor za specijalne projelde McCann
Ericksona i voditelj toga projekta, isti-
e dade se, medu ostaliim, koristi .
metnde seenarija i plavog oceana.

#Tim se metodama, nakon provede-
e SWOT arsalize, osmisljavaju i produ-
ciraju aktivnosti kojima se identificisa
ju snaga i slabosti, prijeinje | mognéno-
gfi na nafin da se brend U procesn
svog stniktiriranja nove vrijednosd [2-
digne fenad razine sadanje konkuren-
cije u novi i jod neosvojeni perceptivii
i komunikacijsld prostors, dodaje Ju-
rin. [lrenn Dragidovic]



Medij: Business.hr

Datum: 24.11.20009.

business
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> intervju
> projekti
> natjecaji

business.hr
Utorak 24/11/2009

: vl @AW’ J .

UGODNOST | LAKOCA ZIVUENJA tre- IOVALOZA I VINA MASLINE | MASLINOVO ULJE INDUSTRUA ZNANJA U s

bala bi biti d klju¢nih odrednica poznatih dalm endova, ba razvi Brendiranje Dalmacije najvise bi a eba bre almac

Dal o 3 oj poza- u Dalmaciji goto: s
EDVIN JURIN, izvrini direk-
tor za specijalne projekte
McCann Ericksona i vodi-
telj projekta brendiranja
Splitsko-dalmatinske

Hupanije  suMIOZakkoBASK

esto se u javnosti pogres-
i noshvaca, ali brend nije

i samo logo, slogan ili knjiga
i komunikacijskih standarda,
{ vec ugled, reputacija, te od-
: nas kamunikacije ideniteta.
: Brend 2upanije podrazumi-
: jeva prakti¢no krovni iden-
; titet jednog podrudja, kojiu
: sebi sadr2i obecanje prema
= krajnjem korisniku, odna-
no Sirim interesnim skupi-
i pama koje inkliniraju prema
¢ 2upaniji, te zdruZeno nasto-
i janje svih faktora u 2upani-

i da se to obecanje ispuni i
ukladno iskomunicira®, na-
ominje Jurin, za kojeg bi,
rimjerice, jedan od kljucnih

i =570 CINI MARKU
i Brend je ugled, reputacija

brendova Splitsko-dalma-
tinske Zupanije trebala biti i
brodogradnia

“Nasi su brodovi iz brodo-
gradilista u Splitu | Trogiru
u svojim kategorijama no-
sioci brojnih titula brodova
gadine koje su im dadijeli-
li inozemni faktari. To viso-
ko znanje | ekspertizu naih
ljudi akupljenu oke brodo-
gradnje treba saduvati, a
asobno vierujem u budug-
nost brodogradnje i sma-
tram da bi restrukturira-

na brodogradilista takoder
mogla biti jedan od kljuénib
brendova Zupanije”, kaZe
Jurin.

DALMACIIA KAO EREND & Strategija brendiranja, za ¢iju je izradu Splitsko-
dalmatinska zupanija izdvojila 300.000 kuna, odredit ¢e dvadesetak oznaka
prepoznatljivosti Zupanije koje ¢e potom njezinim vinima ili maslinovim ulji-
ma na frzistu osigurati dodatnu vrijednost, bas kao Sto to veé é¢ini Istra

Agencija za razvoj Split-
sko-dalmatinske Zupani-
Jjepotpisalaje proslog tjed-
na s grupacijom McCann
Erickson 300,000 kuna
vrijedan ugovor o izradi
strateskog plana brendira-
njazupanije. Kako za Busi-
ness.hr pojasnjavaju vode-
ciljudi tog projekta, rijecje
o vrlo ambicioznu proce-
su nalaZenja novog identi-
teta i nove prepoznatlj
sti zupanije kojemu je cilj
postizanje uéinka dodane

vrijednosti za brojne po-
slovne aktivnosti s tog po-
drudja.

gurno daje dodanu vrijed-
nost njezinim vinima ili
maslinovim uljima“, navo-
di Edvin Jurin, izvréni di-
rektor za specijalne pro-
Jjekte MecCann Ericksona i

voditel] toga projekta.

aliidasam brend Zupani “Istra je danas moZda
uskoroj buduénosti prid j Fupa-
nese stvaranjudodanevri- nija, ali je zadatak tamo
Jjednostisvim proizvodima  punelaksijer senajvedidio
ili uslugama koje se pru-  brendatemeljina turizmu,
Zaju u zupaniji, odnosno  dok u Splitsko-dalmatin-
svim lokalnim brendovi-

ma, kao Sto brend Istre si-

skoj Zupaniji postoje puno

Ovdje moramo ukljuditi
znatno vedi broj sastavni-
eaizvan turizma.

Na poéetku projekta jos
je rana govoriti o kojim je
sastavnicama rijed, no ved
prema nekom sadasnjem
promatranju znamo da tu
moramo ukljuéiti i indu-
striju, i poljoprivredu, koju
treba razvijati u Sirem za-
ledu, zatim potencijale in-
dustrije znanja, pri éemu
imamo Sveuéiliste u Spli-

tu na kojem se Skoluje oko

96,000 studenata, ali i Me-
diteranski institut za istra-
ZivanjeZzivota, pakreativne
industrije kao $to su, medu
ostalim, na tom podrudju
vrlo razvijene glazb, film

ili dizajn.
Drugim rije¢ima, po-
trebno je identificirati sve

potencijale tog podruéja,
odnosno kljuéne genera-
tore sadasnjeg i buduceg
razvoja.”

U MecCann Ericksonu
oéekujuda deim trebati iz- «*



Medij: Business.hr

Datum: 24.11.20009.

..medudvalpolléeﬁnmia-
seca kako bi prikupili sve
potrebne podatke, odno-
sno identificirali sastavni-

nanizu podrudja,

trtki, ve¢ i bogatih znanja
koje imaju ljudi s tog po-
druéja, Strategija brendi-
ranja mogla bi biti zavrée-

naip za Sest

od gospodarskog, kultur-
nog i spartskog, do razli¢i-
h’.hsocl,] mraia_Uzniz

n:nesecl asmatrat éemoda
smobl.lmamsémaknmu
Z'hoveéuJ mjeri zazivi u sr-

tifikacije bit e ukljucene i
razlidite struéne skupine,
organizacije i institucije s
por]ruéja%umm

"Zelja nam Je da u tom

Jjudiidru-
gxh subjelmm u Zupaniji®,
kaze Jurin.

Strateska vizija
"Nas je homt':ru produkt.

procesu svi koji
mogu pridonijeti. Svaka
kreativnost podiva na zna-
mu,nouvd,]enuerueésamo
okoristenju znanja unasoj

nja, m'ada vtzue Zupanije
u obliku konkretnog sce-
narijate osmifljavanjaniza
platformi, alata, projekatai

) Dalmatinski prsut je vec brend, jer su se
proizvodaci potrudili, no kada vidimo
kako Michelle Obama ispred Bijele kuce
uzgaja rastiku, moramo tu ¢injenicu istaknuti i
iskoristiti je za promociju dalmatinskog bilja

SRECKO RADNIC, direktor Agencile za razvoj Splitsko-dalmatinske Zupanije o strategiji

brendiranja Zupanije

evenata kojima se ta vizija
spustaurealnizivot, odno-
sno ostvaruje.

Dakle, nakon toga je po-
trebno zajednicki sa svim
interesnim skupinama po-
staviti i logisticku struk-
turu koja ¢e provoditi po-

svakuod tih oznaka prepo-
znatljivosti, u ¢iji demo ra-
zvoj i dalje ulagati.

Postoje neke oznake
prepuznatljwush kaje su
ved priliéno razvijene, dok
su druge jos samo na razi-
niideje. Primjerice, dalma-

jedine aspekte strateskog tinskije priutve¢ brendis
plana, u §to bi trebali biti njime je u vezi napravlje-
ukljuéeni razli¢iti subjek- no dosta toga jer su se pro-
ti, kao §to su zupanijska izvodaéisami potrudili, ali
Agencija za razvoj, Turi- njegova je proizvodnja jos
sticka zajednica, Hrvat- uvijek nedovolina.
ska gospodarska komora,
Hrvatska udruga posloda- Ugednost Zivljenja
vaca, Udruga hotelijera i Zaniz proizvoda trebalo bi
sli¢no. Pritom ¢emo u do-  odrediti toéan naéin proi-
govoru sa svim sudionici- zvodnje, certificiratiihiza-
‘mapostaviti ilwntmlni in- stmh dm im oznaku kva-
i ida
i Snosti rea- deni upravo na
hzacuepmjelﬁa. odvedeni nacin i na Ddre-
di denom
kaknlsﬂéeidlrekhrzupa» primjerice slu¢aj s taluanv
nijske Agencije za razvoj skim sirom parmezanom.
Srecko Radnié, samo je Na pndrui.‘ju Zupanije
prvi korak u ambicioznom  postoji niz proizvoda koje
projektu. r.reba razviti, poput price
"Strategij d crljenku,
diti krovni hrenei i mozda snrh vina koja j Je iz - ovog
nekih kljué-
nih oznaka prepoznatlji- ne Ameri¢ke Drzave, gdje
vosti, kao i na¢ine na koje se proslavila pod imenom
bi ih trebalo razvijati. Po- zinfandel, koji je postao
tom moramo iéi dalje. Sli-  svjetski poznat brend. To

Jjede odvojeni projekti za

AREIVA BUSINESS HR

knuti dasmo pradomovina
zinfandela, kako bismo za-
tim bacili uze premavrhui
popeli se s crljenkom tamo

ispred Bijele kude uzgaja
rastiku, moramo tu éinje-
nicu istaknuti i iskoristi-
ti je za daljnju promociju
dalmatinskogbilja. I lavan-
da je ved poznati brend, ali
mi gotovo i nemamo proi-
zvodnje’, opisuje razlici-
tim primjerima Radnié.
Zasad je jos tesko reci
§to ¢e proizadi kao krovni
brend Zupanije, no Radni¢
kaze da su po njegovu mi-
Sljenju kljuéni podneblje i
stil zivotau Dalmaciji.
“Medu udarnim stvari-
ma svakako bi trebala biti
ugodnost i lakoca Zivlje-
nja u Dalmaciji, bilo da je
rije¢ o industriji ili 0 sun-
cu i moru, a u pozadini
toga svakako je regija zna-
nja u kojoj ¢e uskladeno
djelovanje dovesti do Ze-
ljena tehnologkog razvoja.
Ugodnost Zivljenja u ovom
podnebljukljuénajestvar”,
smatra Radnic.
Nikola Bajto
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N

Web objave



Splitsko O Zupaniji | Zupanija | Upravni odjeli | Ustanove i udruge
dalmatinska
Zupanija

| Adresar

Naslovnica | Natiegaii |

o Novosti

Sluzbeni glasnik ,//// Potpisan Ugovor o izradi Strateskog plana brandiranja Splitsko-
dalmatinske Zupanije

Kronika _:""' A
SD Zupanije g..,—’*

Broj prikaza: 416
Ugovor o izradi StrateSkog plana potpisali su Srecko Radnic, direkior Agencije za
razvoj Splitsko-dalmatinske Zupanije i lvica Vidovié, predsjednik grupacije McCann
Erickson u Hrvatskaj, &iju je pripremu i monitoring McCann Erickson dobio na jamnom

Medij: www. dalmacija.hr
Datum: 10.11.20009.

natjecaju.

Zupan Ante Sanader, kazao je kako je prije Eetiri godine, kada je pvi put postao 2upan
obigao sve dobro u nasoj Zupaniji | zakljucio da je sve to i najbolje

Ali, ako to i drugi ne vide, ljepotu, materijalnu i nematerijalnu ljepota je nebitna. U
sliededih éetiri godine, cilj je da i drugi to vide u Hrvatskoj alii u europi i Svijetu. Neka i
drugi uZivaju u ljepotama nade Zupanije i u proizvodima koje stvaramo. Upravo zato
treba imati dobar brand | strate3Ki plan. Zelimo da kad se spomene Dalmacija i Splitu
Europi da se zna ono najbolje. Nada se da ce ovaj strateSki plan biti dobro odraden na
dobrobit sviju.

Ana-Warija Skorié
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Potpisan Ugovor o izradi StrateSkog plana brandiranja Splitsko-dalmatinske Zupanije

I

Potpisan je Ugovor o izradi StrateSkog plana brandiranja Splitsko-dalmatinske Zupanije sa
grupacijom MCCann Erickson. Ugovor su potpisali Srecko Radnié, direktor Agencije za razvoj
Splitsko-dalmatinske Zupanije i lvica Vidovic, predsjednik grupacije McCann Erickson u
Hrvatskoj £iju je pripremu i monitoring MeCann Erickson dobio na javnom natjecaju

Direktor Agencije za razvoj SD Zupanije Sreéko Radnié kazao je kako ée se brandiranjem
prepoznatijivin proizvoda poput masline, lavande i vina iskoristiti svi potencijali Zupanije.

Ma ovakav nadin upravljamo i razvojem odredenih proizvoda na kojima éemo modi osiguratii
njinovu dodanu vrijednost, a time i dodanu vrijednost cijele zajednice. MNa takav naéin
potiéemo i odrivi razvo] nade Zupanije - kazao je Radnié.

Zupan Splitsko-dalmatinske Zupanije Ante Sanader istaknuo je kako se s procesom
brandiranja zapocelo kako bi kljuZni proizvodi nafe Zfupanije i njezin identitet postali
prepoznatljivi ne samo u domadim nego i u medunarodnim okvirima. Zupanija ¢e za sada u
program uloZiti 300 tisuca kuna, dok ce se ostatak sredstava osigurati kroz razvojne programe
Zupanije. Naime, kroz njih ce se poticati proizvodnja i prezentacija proizvoda koji su poput
lavande do sada bili zanemareni.

Otekuje se da ée proces prikupljanja i obrade polaznih podioga, te iznalaenje konkretnin
prijedloga potrajati vise mjeseci u okviru Gega ce se organizirati i nekoliko interaktivnin
radionica unutar kajin ée biti ukljuéeno niz gospadarskin i kulturaloZkin podruja na razlicitim
upanijskim razinama.

f{upanija je takoder unutar ovog projekta prepoznala i vaznost sudjelovanja medija s kojima ce
se raniti Eto kvalitetnija suradnja. Osim Slobodne Dalmacie kao nositelja medijske
prezentacije toga projekta, potpisnici su pozvali i ostale medije da se ukljuée u zajednicko
brandiranje prepaznatlivin simbola ove regije.
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TRISTO TISUCA KUNA ZA POSAQ BRENDIRANJA TVRTKI MCCANN ERICKSON
Sanader: Nasa Zupanija kao Coca-Cola u
Europi

Tvrtka koja Ce istrafivati
&to Cini identitet
Zupanije poznata je po
brendiranju pica coca-
cola prije 67 godina

PISE DUSKA COLOVIE /
EPEHA

Zelimo biti Coca-Colau
Europi, Zelimo da kada se u

Wozaik

Kultura

Adri

Nogomet

Kodarka

Tenis

Atletika

Waterpolo

Rukemet

Ostalo

|

gohoime AdsHome

» kuca u Makarshoi

+ stan u Kaftelima do
120 000 sura
» zemljifte u okolici
Splita
gohome traZilica za
nekrets

Europi spomene Splitsko-
dalmatinska Zupanija, da se iu;an Sanader s& rukuje s predstavnikom tvrtke

na daje to Coca-Cola, tako

je splitsko-dalmatinski Zupan Ante Sanader slikovito opisao cilj potpisivanja ugovora
o izradi Strate3kog plana brendiranja Splitsko-dalmatinske Zupanije

Ugaovor “teZak” 300.000 kuna potpisali su u utorak u Splitu Sreéko Radnié, direktor
Zupanijske Agencije za razvoj, i Ivica Vidovi¢, predsjednik grupacije McCann Erickson
U Hrvatskoj, koja je taj posao dobila na natjetaju.

Ta je grupacija, izmedu ostalog, jo§ 1942, godine potpisala ugover o brendiranju sa
svjetski poznatorm Coca-Colom, zbog £ega je fupan bas tim proizvodom oslikao
vainost potpisivanja ugovora

- Pofinjema istrafivati oznake prepoznatljivosti Splitsko-dalmatinske fupanije uz
pomod Zitelja, medija i struke. Zadaca nam je prepoznati oznake identiteta i sustavna
ih razvijati

Primjerice, dalmatinski préut je nama dobro poznat, ali mi sada trebamo prepoznati
najbolji nadin njegove izrade, cerificirati ga te osigurati da ga na trfidtu ima u dovoljnoj
koligini uz prinvatljivu cijenu. Lavandu niti proizvodimo, niti preradujemo, niti smo je
brendirali

Madalje, kadtelanski crljenak je stara, u nas gotovo zaboravljena sorta groZda od koje
se pravi vino vrhunske kvalitete. Uterdeno je da Crljenak i ameridki Zinfandel imaju isti
genetski profil, a u svietskim razmjerima je najveca proizvodnja upravo toga vina,
Crljenak je veé brend a mi ga ne koristimo, rekao je direktor Agencije za razvoj. Vidovid
je objasnio da brendiranje iupani]e, zapravo, znadi izdvajanje platfarme proizvoda iz
koje se pofinje stvarati Zitav sustav ekonomije.

- Tko je ancniman, taj ne postoji - rekao je Vidovic.

- Mi Zelimo da Splitsko-dalmatinska fupanija ima najvedi bruto drustveni proizvod u
Hrvatskaj. Ma tom je putu vaZno brendiranje - rekao je fupan Sanader

‘Slobodna Dalmacija’ medijski pokrovitelj

Stvaranje branda je poput stvaranja filma, bitni su scenarij, reZiser i produkcia, take &e bitii s
jadanjem za#titnog znaka Splitsko-dalmatinske fupanie, slofili su se svi potpisnici ugovora.
Osim Slobodne Dalmacile, kac nositelia medijske prezentaciie ovog projekta, potpisnici su
pozvali i ostale medije da se ukljuée u zajednicko brendiranje prepoznatiivin simbola ove
regiie.

0. KOHAREVIC
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PELIGIS T Crna kronika Gospodarstve Kultura Sport Reportaza Kolummne Moskar

Aktualno | Grad

Vijest Zupanija | Plode = Bir po Hrvatskoj

Predsjedniéki izbori
#& + Bir po Hrvatskoj Zelimo biti Coca-Cola u Europi
« Dir po Hrvatskoj
ZUPAN SANADER O BRENDIRANJU SPLITSKO-DALMATINSKE ZUPANIJE
Zelimo biti Coca-Cola u Europi

Dario - 10.11.20
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-

Fotograf: Wiadimir DugandZ

SPLIT - Zelimo biti Coca-Cola u Europi, Zelimo da kada se u Europl spomene Splitsko-dalmatinska Zupanija da se zna daje to
Coca-Cola, tako je splitsko-dalmatinski Zupan Ante Sanader slikovito opisao cilj potpisivanja ugovora o izradi StrateSkog plana
brendiranja Splitsko-dalmatinske Zupanije

Ugovor teZak 200.000 kuna potpisali su u utorak u Splitu Srecko Radnié, direktor Zupanijske Agencije za razvoj, i Ivica Vidovic,
predsjednik grupacije McCann Erickson u Hrvatskoj, koja je taj posao dobio na natjeéaju. Ta je grupacija, izmedu ostalog, jo3
1942, geding potpisala ugovor o brendiranju sa svjetski poznatom Coca Colom, zbog £ega je 2upan ba tim proizvodom oslikao
vaZnost potpisivanja ugovora.

- Poginjemo istraZivati oznake prepoznatijivosti Splitsko-dalmatisnke Zupanije uz pomoc Zitelja, medija i struke. Zadaca nam je
prepoznati oznake identiteta I sutavno ih razvijati. Primjerice, dalmatinski préutje nama dobro poznat, ali mi sada trebamo
prepoznati najbolji nadin njegove izrade, certificirati ga, te osigurati da ga na trZiStu ima u dovolinoj koliini uz prihvatljivu cijenu.
Lavandu niti proizvodimo, niti preradujema, niti smo je brendirali. Nadalje, kadtelanski crijenak je stara, u nas gotovo zaboravijena
sorta groZda od koje se pravi vino vrhunske kvalitete. Utrdeno je crljenak i americki zinfandel imaju isti genetski profil, a u
svjetskim razmjerima je najveca proizvodnja upravo toga vina, crifjenak je veé brend, a mi ga ne koristima, rekao je direktor
Agencije za razvo]

Widovi¢ je objasnio da brendiranje Zupanije zapravo znati izdvajanje platforme proizvoda iz koje se podinje stvarati fitav sustav
ekonomije.

- Wi Zzelimo da Splitsko-dalmatinska Zupanija ima najvedi bruto drutveni proizvod u Hrvatskoj. Na tom je putu vaZno brendiranje,
rekao je Zupan Sanader.

Duska ColovidEPEHA
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U Zupaniji splitsko-dalmatinskoj danas je potpisan ugovor o izradi
StrateSkog plana brendiranja nase Zupanije sa grupacijom MCCann
Erickson. U ime grupacije koja ce se baviti priprermom i monitoringom ovog
projekta ugovor je potpisao vica Vidovié, predsjednik ove grupacije u
Hrvatskoj, a uime Zupanije Srecko Radni¢, direktor Agencije za razvo]
Splitsko-dalmatinske Zupanije.

-MaaZupanija moZe biti medu najboljima, ali koja je korist da ste najboljii
dato znate, ake nitko drugi to ne primjecuje. Upravo zbog toga smo se
odluéili na projekt brandiranja, kako bi kljuéni proizvodi nade Zupanije i
njezin identitet postali prepoznatljivi ne samo u domacim nego i u
medunarodnim okvirima. Zelimo od nade Zupanije napravit brand u Europi,
nalik na brand Coca Cole u svijetu - kazao je ovom prilikom Zupan Ante
Sanader.

Brandiranjem prepoznatljivih proizvoda poput masling, lavande ivina
iskoristiti ée se i dosad zapuSteni Zupanijski potencijali

- Ma ovakav nadin upravljamo i razvojem odredenih proizvoda na kojima
¢emo moci osigurati i njihovu dodatnu vrijednost, a time i dodatnu
vrijednost cijele zajednice. Na takav nadin potitemo i odrivi razvo] nade
Zupanije - kazao je Radnié

Zupanija ée 7a sada u program ulofiti 300 tisuca kuna, dok ée se ostatak
sredstava osigurati kroz razvejne programe Zupanije. Naime kroz njin ¢e se
poticati proizvodnja i prezentacija proizvoda koji su poput lavande do sada
bili zanemareni

Otekuje se da ¢e proces prikupljanja i obrade polaznin podioga, te
iznalaZenje konkretnih prijedloga potrajati vise mjeseci u okviru tega e se
organizirati i nekolike interaktivnin radionica unutar kojih Ce biti ukljuceno
niz gospodarskin i kulturolo3kin podruéja na razliditim Zupanijskim
razinama. Zupanija e takoder unutra ovog projekta prepoznala i vaznost
sudjelovanja medija sa kojima ce se razviti 5to kvalitetnija suradnja.
NELA ZIZIC
Foto: Viadimir DugandZic / CROPIX
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