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Srecko Radnig, direktor Agencije za razvoj
Splitsko-dalmatinske Zupanije RERA

Moramo stvoriti
poslovno okruzenje
prlvlacno stranim

investitorima

razgavarala JELEMA GOTOVAC

| a bise potaknuo re-
gionalni
Splitsko-dalma-
| tinske zupanije,
prije godinu i pol podela je radin
#zupanijska Agencija za razvoj
(RERA), neprofitna organizacija
£iji je entuzijastiéni i ambiciozni
tim vrijedno podeo izradivari
plan i strategiju razvoja Splitsko-
dalmatinske Zupanije. Naime,
RERA se usmjerila i na skolo-
vanje u tzv. Skoli EU uz pomod
koje se provodi obrazovni pro-
gram za upravljanje programima
i projektima koji se financiraju
bespovratnim sredstvima EUL.
Primarna djelatnost Agencije
upravo je upravljanje projektima
regionalnog razvoja i njihova
provedba, izrada Zupanijske ra-
zvojne strategije te upravljanje
#upanijskom bazom projekata.
MNa éelu Agencijina devetero-
¢lanog tima jest direktor Srecko
Radni¢ & kojim smo razgovarali
o kljuénim pitanjima koji uvje-
tuju razvoj Splitsko-dalmatinske
Fupanije, o strategiji brendiranja
Zupanije prepoznatljivim ozna-
kama regije te o otvaranju puta
inozemnim ulagacima.

raz \H:J_i

* Agencija je organizirala EU
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ikolu. O kakvu je, zapravao,
konceptu rijec?

- Za sada svi znamo da postoje
fondovi Europske unije kojima
se financiraju projekti, no jos
nismao shvatili da ponajprije mo-
ramo imati kadar pripremljen za
pisanje i provedbu projekara.
Zhog toga smo u suradnji sa split-
skim Ekonomskim fakultetom
pokrenuli EU gkolu u kojoj ga
obrazujemo. Namijenjena je du-
nosnicima jedinica lokalne samo-
uprave i voditeljima institucija.
Drugi program Skole namijenjen
je zaposlenicima jedinica lokalne
samouprave i institucijama za-
dufenima za pripremu 1 pro-
viedbu razvojnih projekata.

» Kolike se do sada polaznika
educiralo u EU fkeli i koliko
traje njezin program?

- Zasad su ikolu zavriile 23
osobe, Cilj je bio osposobiti dvje-
stotinjak ljudi za pisanje proje-
kata. Uskoro poéinje novi ciklus.
MNaglagavam da je rijec o prvoj ta-
kvoj edukaciji u Hrvatskaj koja
se provodi s hrvatskim sna-
gama,

EU #kola program je koji se sa-
stoji od pet modula i traje puna
tri dana; rijeé je o ukupno 120 sati
edukacije.

Osim uvodnog medula u politiku
i programe EU, zatim modula
osmisljavanja i pripreme proje-

kata, izrade proracuna i finan-
cijske analize te upravljanja pro-
jekrom najvazniji dio u obrazo-
vanju smatram modul pracenja
provedbe, vrjednovanija i ocjenji-
vanja projekata. Naime, to je
kljuéan dio u izradi projekta.
Uprave se to znanje stjede tim
obrazovanjem, a brusi se pro-
vedbom projekata.

* Ukupna je vrijednost projek-
tnih aktivnosti u Splitsko-dal-
matinskoj Zupaniji dva i pol mi-
lijuna eura. Vasa se agencija
prijavila s &etiri projekta na
IPA-in natjecaj. O kojim je pro-
jel-:ﬁma rije&?

- Agencija je sa Splitsko-dalma-
tinskom Zupanijom na IPA pre-
kograniéne programe prijavila 10
projekata od kojih je u cetiri
glavna nositeljica projekta. U
sklopu IPA prekograniénog pro-
grama RH - BIH projekt Kamen’
ocijenjen je pozitivno, zato uskoro
ofekujemo potpisivanje ugovora
za dodjelu bespovratnih sredstava
EU. Taj projekt, na kojem sura-
dujemo s Kamenoklesarskom
skolom u Puéidéima i Zupanij-
skom gospodarskom komorom
Split, potice razvoj kamenokle-
sarstva i promovira poduzetniftvo
u obradi kamena.

Vazniji projekti prijavijeni za
IPA jadransku prekograniénu su-
radnju bave se razvojem etno-
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ekosela na otoku Hvaru - ‘Adri-
storical Lands’, zatim urulh'njvm
tematskih staza duz rijeke Ce-
tine - '.""l.ir:c||1:!1|1=:'. 1 :—.:le.'ij.:ﬂnum i
radnom inkluzijom osoba s inva-
lidno&éu - SLID. Tri projekta uila
su u uEi izbor i daljnje ocjenji-
vanje, a konaéna odluka o europ-
skom financiranju oéekuje se u
rujnu 2010,

* U RERA-inu je programu i
strategija privladenja inoze-
mnih ulaganja u domade regije.
Kako je osmiiljena?

- Imamo dobre kontakee s austrij-
skom pokrajinom Stajerskom koja
ima razvijenu i provjerenu strate-
giju privla¢enja stranog kapitala.
Takoder je napravila razne instru-
mente 1 osnovala fondove putem
kojih podupire strane ulagace. Mi
smo jod na pofetku tog puta jer po-
najprije moramao stvoriti poslovno
okruzenje plodonosno za strane
investicije. Uz to moramo promi-
jeniti fiskalnu politiku, koja je uz
dugotrajni postupak izdavanja ra-
zli¢itih dozvola velik uteg za ino-
zemnog ulagada.

* Bududi da smo regija koja se
bavi turizmom, veoma je vaZna
i strategija brendiranja koju
provodi Splitsko-dalmatinska
#upanija. U kajoj je fazi njezina
izrada?

- USli smo u drugu fazu, Naime,
razvoj strategije brendiranja du-
gotrajni je proces na kojem sura-
dujemo s McCann Ericksonom,
Treba naglasiti da Zelimo bren-
dirati prostor. Rijeé je o destina-
tion brandingu” za razliku od
strategije brendiranja turistickog
odredista koju je ved izradio TZ
SDZ-a.

* Na temelju fega se odreduju
znakovi prepoznatljivesti re-
gije?

- Istrazivanje smo proveli na
uzorku vedem od 1.200 ispitanika
iz regije, odnosno iz cijele Hr-
vatske. U anketi su naveli oznake
koje ih podsjedaju na Dalmaciju:
masline, plava i bijela boja, sidro,
konoba, vino izdvojeni su kao
prepoznatljvi dalmatinski zna-
kovi.

Nas je zadatak razviti strategiju

[ Gospodarski forum

brendiranja, ali i razvojnim pro-
gramima razvijati oznake,

# Mislite li da je udruZivanje
sedam Zupana jadranske Hr-
vatske stratedki vaZno za op-
cine i gradove duZ obale?

- Kvarner, Istra i Dalmacija imaju
sli¢nosti i razli¢itosti, a zajed-
nicki regionalni projekti jacaju
gospodarsku konkurentnost i
odrziv razvoj jadranske Hr-
vatske, Zadovolini smo sto su Fu-
pani poceli djelovati zajedno i
uskladeno.

* Upravo je zavrien prvi Gos-
podarski forum Splitsko-dal-
matinske fupanije. Zbog ¢ega
ga je Agencija za razvoj odlu-
dila organizirati i jeste li zado-
voljni postignutim?

- Kao &to je istaknuo dekan Eko-
nomskog fakulteta Branko Gréic,
broj okupljenih ljudi govori o
tome koliko su teme Gospodar-
skog foruma Splitsko.-dalmatin-
skog kljuéne za ovo podrudje:
brodogradnjai turizam, odnoesno
razvoj, Isto je rekao i nag Zupan,
koji je porudio da se sve Zupanije
moraju usmjeriti narazvoj. Agen- |
cija za razvoj SDZ-a prepoznala
je potrebu za takvim skupom.
Priredivanjem Foruma Zeljeli
smo pokazati da se upravljanje
l"Egil.J'l'IEII:'I'Li'ITi l'ﬂ:r.'lr'l:lj £Im mora I.'ITE‘
mjestiti u reg:'je, dakle nm{ju gquc
se on dogada. Na Forum smo po-
zvali predstavnike ministarstava
i drzavnih institucija zaduzene
za potporu razvoja da bismo gos-
podarskoj javnosti predstavili
konkretne mjere javnog sektora
za razvoj regije, predstavnike
najuspjesnijih tvrtki koji djeluju
u regiji, struénjake s podrudja
brodogradnje i turizma... Dakle,
premjestili smo priéu o gospo-
darskim zbivanjima u Split da
bismo ‘doma’ razgovarali o gos-
podarskom trenutku i opdenito
temama vaznima za regionalni
razvoj. No, naglasavam da za
novo upravljanje regionalnim ra-
zvojem treba osmislitl novua pro-
racunsku i razvojnu politiku te in-
strumente za njihovu provedbu,
[nstrumenti bi bili fondovi za gos-
podarski razvo], drustva za uprav-
ljanje imovinom i sl.
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