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Trenutacno se odabire najbolji od ukupno devet slogana i priprema izrada vizualnog identiteta radi provedbe brendiranja

Strast, ‘disSpet’ i hedonizam
kao regionalni brend

pite MARIJA CEKADA

#karin

ako de se strast, ‘difpet’ 1
hedonizam, koji obiljeza-
vaju prostor Splitsko-dal-
| matinske fupanije, pretvoriti u pre-
poznatljiv dalmatinski brend i pritom
postici da proizvodi i usluge tog po-
drudja budu zapazeni u Hrvatskoj
kao | medu potencijalnim investito-
rima i posjetiteljima, na skupu je
predstavio Edvin Jurin, izvrsni di-
rektor za specijalne projekte u
MeCann Ericksonu. Ta je tvrtha na
inicijativu agencije Rere nedavno za-
vrdila dokument ‘Strateski plan bren-
diranja Splitsko-dalmatinske Zupa-
nije 2009, - 2013." koji de posluziti
kao temelj brendiranja Zupanije.
Trenutacno se odabire najbolji od
ukupno devet slogana i priprema
izrada vizualnog identiteta,

Pozitivne vrijednosti

Jurin je naglasio da je m rije¢ o bren-
diranju regije, 5to nije istovjetno tu-
ristickom brendiranju. Naime, u stra-
tegiji se pokufalo umjesto stvaranja

EDVIN JURIN,
McCANN ERICSON

| Stanownicl Splitsko-dalmatinske

| Zupanije podrudje na kojem Zive
najvise prepoznaju pojmovima kaa
£to su 'more’, ‘nerazvijenost’, ‘Split’,
‘nezaposlenost’. Ostatak Hrvatske ta

| #upanija asocira na mare | Hajduk
e —————

SNAGA

+ ekoloSki eduvan prostor
+ povijesno naslijede
- znanstweni i obrazovni potencijal

u istrafivane i razvioj)

- nekonkurentna gospodarska struktura (zastarjela
oprema, komvencionalna tehnologija, nedoveljna ulaganja

+ gospodarskd pad zhog nesigurne buducnosti brodogradnje
« pbrazowni bum - mogus odlazak struénih kadrova

SWOT ANALIZA SPLITSKO-DALMATINSKE ZUPANIJE

MOGUENDSTI

* razvoj ekopoljoprivrede
+ poticanje abnovljivih izvora energije
- intenzivna uporaba tzv. meke mod

PRIJETHJE

- nekontrolirans odiaganje smeta - mnogo
odlagalidta otpada

* nezaposlenost

+ odlazak miadih u Zagreb i inozemstvo

- nekontrolirana buka u Lietnim mjesecima

slike 0 mjestu pofeljnom za odmor
osmisliti 3iri prostor sa svim pozi-
tivnim vrijednostima. Da bi se otkrila
prava percepcije prostora Splitsko-
dalmatinske Zupanije i jasno defini-
rale vrijednost od kojih se sastoji taj
dalmatinski brend, plan brendiranja
ukljuéio je anketu medu 1.400 ispi-
tanika &iji su odgovori dali jasan pu-
tokaz marketingasima izmedu sa-
daénjeg i zeljenog ugleda te regije.

Zanimljivo je da prema iznesenim
podacima samo 36,4 posto ispitanika
stanovnika Fupanije danas ima po-
zitivnio ili donekle pozitivno staja-
ligte prema prostoru na kojem Zivi.
§ druge strane ostali gradani iz
drugih dijelova Hrvarske, 71,3 posto,
imaju djelomiéno pozitivio ili pozi-
tivio misljenje o regiji u koju naj-
cesce navracaju na godisnji odmor.

Stil zivota

- Stanovnici Zupanije prostor na
kojem Zive najvide prepoznaju poj-
movima kao o su ‘more’, "Split|, ne-
razvijenost’ i nezaposlenost’ Stanov-
nike iz ostalih dijelova Hrvatske ta
regija najéedece asocira na more,
grad Split, gradonadelnika Keruma

i Hajduk - rekao je JurinMedu po-
nudenim odgovorima na pitanje o
dominantom stanju duha u Zupaniji
medu hrvarskim su gradanima naj-
vise glasova dobili Eivahnost, zajed-
nistvo i stedljivost, a medu domadim
je stanovnicima odabir posve su-
protan: uzurbanost, razjedinjenast i
siromadtvo. Ne zaéuduje zato dajei
na sljedece pitanje - ono o dominan-
tnom stilu Zivota u Dalmaciji - na
kontinentu i na “rerenu’ dobiven ra-
zlicit odgovor. Dok ‘stranci’ mizle da
je #ivor u Splitsko-dalmatinskoj #u-
paniji zabavan, domadi ée ga okarak-

terizirati monotonim. Jurin je ista-
knuo da vedina ispitanika smatra da
Fupanija u buduénosti treba bid
simbal mora i turizma, s tme da se
pokazalo kako se gospodarstvo i
njegov razvo] u idudih deset godina
treba temeljiti na djelamostima kao
ito su turizam, ekoloska poljopri-
vreda, industrija znanja i kulture te
maslinarstvo. Najmanje ispitanika
misli da ée to biti brodogradnja. Po-
zitivna obiljeZja koja definiraju to po-
druéje jesu prijateljska i gostoljubiva
sreding te zdrava i kvalitemna okolina
za Fivot. @
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