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DALMACUA Pocelo brendiranje Splitsko-dalmatinske Zupanije

Odrzan niz interaktivni

1 kreativnih radionica

U prou_fazu brendiranja Zupanija cée uloZiti 300.000 kuna, dok ée se ostatak novea
ostgurati kroz razlicite razvojne programe

Irena DRAGICEVIC

SPLIT - Nizom od tri inte-
raktivne i kreativie radioni-
ce uz sudjelovanje predstav-
nika pojedinih gradova i op-
fina te Zupanijskoga gospo-
darskog, kulturnog i sport-
skog Zivola otvorena je dru-
fga faza izrade strategkog
plana brendiranja Splitsko-
dalmatinske Zupanije. Posao
brendiranja Zupanije na nat-
jetaju je dobila grupacija
McCann Erickson, koja bi
trebala osmislit i u Zivot im-
plementirati ariginalan
brend kao sinergiju njenih
gospodarskih, socioloSkih,
kulturoloskih i sportskih re-
sursa | potencijala.

Izrada strateikog plana

»Proces fzrade Strateskog
fupanijskog plana  brendi-
ranja od pofetka obiljeiava
poticanje interesa za proak-
livnoséu i otvorenosdcu. U tu
je svrhu, medu ostalim,
upravo obvorena i moguéno-
st za sve Zitelje da svoje ide-
Je i prijedloge izravno daju
putem linka na web-stranici
www.rera.hr ili na e-mail
brandiranje@rera.hr. Zeljeli
smo u proces brendiranja
fupanije ukljufiti ugledne
liude razli¢itih profila s po-
drudja Fupanije kako bi dali
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svaoja promisljanja o oznaka-
ma prepoznatljivosti. Bren-
diranje je iznimno vaino jer
kad prepoznate brend, certi-
ficirate ga i osigurate u do-
voljnim kolidinama, rezultat
Jje dodana vrijednost od koje

Da bi postala prepoznatljiva Dalmacija se mora okrenuti lokalnim ohiljei}ima

imaju  korist svie, istide
Srecko Radnic, direktor Zu-
panijske Razvojne agencije.
Zupanija ée za sada u pro-
gram uloiti J00.000 kuna,
dok ée se ostatak novea osi-
gurafi krog razvojne progra-

B Posao brendiranja Zupanije na natjecaju je dobi-
la grupacija McCann Erickson, koja bi trebala os-
misliti i u Zivol implementirati originalan brend
kao sinergifu njenih gospodarskih, socioloskih, kul-
turoloskih i sportskih resursa i potencijula Zupanije
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»Full service«
agencija

McCann Erickson Waor-
Idgroup najveca je mreia

ogladivackih agencija na svi-

jetw. 5 uredima u vige od
130 zemalja i vize od sto
godina globalnog iskustva
McCann Erickson je danas

sfull services agencija za to-

talne trZi8ne komunikacije,
koja je u Hrvatskoj prisutna
od 1990. godine.

me  Fupanije. Naime, krog
njih ¢e se poticati proizvod-
nja i prezentacija proizvoda
koji su dosad bili zanemare-
ni. Ofekuje se da de proces
prikupljanja 1 obrade polaz-
nih podloga te iznalakenje
konkretnih prijedloga potra-
Jjat nekoliko mjeseci.

Kombinacija identiteta
I reputacije

Brendiranje, kako kade
Edvin Jurin iz McCann Erie-
ksoma, nije ni simbol ni ime,
nego kombinacija identiteta,
reputacije i odnosa i samo
tako se stize do Zeljenog re-
zultata,

sDalmarija se mora okre-
nuti lokalnom jer ée se tako
na najbolji nadin predstaviti
svima. Put do  kenafnih
brendova nede biti ni lagan
ni brz. No zvrstan je odaziv
gradova i opfina koje Zele
sudjelovati u projektus, do-
daje Jurin. Zupanija se na
brendiranje odluéila kako bi
njeni kljuéni proizvodi, uslu-
ge i identitet postali prepoe-
natljivi, ne samo u doma-
¢im, nego 1 u medunarod-
nim okvirima. Na takav se
nafin upravlja i razvojem
nekih proizvoda na kojima
¢e se modi osigurati 1 doda-
na vrijednost, éime se poti-
ce odriivi razvaj Zupanije.
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