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| Potelo brandiranje

dalmatinska
Zupanija
dobit ce svoj
identitet

| Struénjaci, znanstvenici
| i predstavnici gradova i
opcina okupili su senara-
dionici kojom je otvorena
druga faza izrade strates-
‘ koga plana brandiranja
Splitsko-dalmatinske
#fupanije. Istodobno in-
tenzivno traju terenska
ispitivanja o percepci-
ji Zupanije te njezinih
kljuénih obiljedia. Projekt
zajednicki provode Zupa-
nijska Apencija zarazvof i
Mc Can Ericson, meduna-
rodna agencija za tréidno
komuniciranje u suradnji
s dalmatinskim tvrtka-
ma. Kako cée najugled-
niji struénjaci dati svoja
promizljanja o oznakama
prepoznatljivosti Zupani-
je, strategija brandiranja
bit e rezultat medija,
gnanosti i njezinih sta-
noviika. Splitsko-dalma-
tinska Zupanija dobit ¢e
tako afirmirani i razvijeni
| identitet ne samo na na-
clonalnoj nego i meduna-
J rodnoj razini. (mpk)

‘ I Splitsko-
|
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