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=& Kako u Splitsko-dalmatin-
skoj #upaniji stvoriti prepo-
znatljiv zastitni mmak cilj je pro-
jekta “Strategija brendiranja
Splitsko-dalmatinske Zupani-
i2" koji jod od prosle godine pro-
vodi Agencija za razvoj Split-
sko-dalmatinske Zupanije i Mc
Cann Erickson, a pod pokrovi-
telistvom Slobodne Dalmacije.
Makon prve faze i predstav-
ljanja u studenome, projekt ide
dalje, pa suseu srijedu na zani-
mlbjivim radionicama u Splitu
okupili predstavnici Agenci-
je, Zupanije splitsko-dalmatin-
ske, gradova i opéina, a sve ka-
kobi razmijenili iskustvaiz svo-
jih sredina. Vidljivo zadovoljan
odazivom na radionice Srecko
zvojne agencije podsjeda:
Zeljeli smo u proces brendi-
ranja fupanije ukljuéiti ugled-
ne [jude razlicitih profila s po-
drudja Zupanije kako bi dali
gvoja promisljanjaooznakama
prepoznatljivosti. Brandiranje
je iznimno vaZno jer kad pre-
poznate brend, certificirate ga
i osigurate u dovoljnim kolidi-

ZASTITNI ZNAK SPLITSKO-DALMATINSKA ZUPANIJA ISTICE, KROZ BREND, SVOJE NAJBOLJE POSEBNOST!

Moja Dalmacija najljepsa

nama, rezultat je dodana vri-
jednost od koje imaju korist svi-
kaze Radnié. Kako bina najbolji
nadinporstiosto Dalmacijada-
nas doista jest posluZio se glaz-
bom, koja je jedna od prepoznat-
liivih brendova ove regije.
Pamtimo Terezinu pjesmu
“Moja Dalmacija najljepsa, mo-
ja Dalmacija jedina...” i s razlo-
gom se divimo tim stihovima,
jer ovo je doista regija ugodna
Zivlienja. [zato brendiranjem Ze-
lime da takva lijepa Dalmacija
na one koji dodu k nama ostavi
dojam i da se bas zbog toga doj-
ma ponovno vrate - kaze Rad-
ni¢. Za mr. Ivanu Zili¢ iz Grada
Trogira, grada bogate kulturme
bastine, vaino je osjetilno bren-
diranje, ana pitanje koji je miris
i okus njegina grada kafe;
~Miris mora i okus trogir-
skih rafiola, to je ono Sto uz
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brojne kulturne vrijednosti da-
nas uspjesno mode predstaviti
Trogir,

Brendiranje, kako kaZe Ed-
vin Jurin iz Me Cann Erickso-
na, nije ni simbol ni ime nego
kombinacija identiteta, reputa-
cijei odnosaisamotakosestize
do Zeljenog rezultata,

-Dalmacijase moraokrenuti
lokalnom jerdéese takonanajbo-
lji natin predstaviti svima- ka-
e Jurin. Put do konaénih bren-
dova, kaZe, nede biti ni lagan ni
brz, no pozitiviim ocjenjuje iz-
vrstan odaziv £to pokazuje da
predstavnici gradova i opéina
#ele sudjelovati u projektu, MNa-
kon njih o brendiranju ée na
sliénim radionicama govoriti
gospodarstvenici, te poznate
osobe iz svijeta kulture, sporta
i glazbe.

OJDANA KOHAREVIC

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4612 623 -- www.presscut.hr -- presscut@zg.t-com.hr



