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SPLITSKO-DALMATINSKA ZUPANLIA

Zapoceo proces

brendiranja

Splitu je pot-
pisan Ugovor o
izradi stratedkog

plana brendiranja Split-
sko-dalmatinske Fupanije.
Ugovor vrijedan 300.000
kuna potpisali su Srecko
Radnié, dircktor Agencije
za razvo] Splitsko-dalma-
tinske Fupanije, i predsje-
dnik grupacije McCann
Erickson u Hrvatskoj Ivi-
ca Vidovié,

“Za otckivati je da ée
postupno provodenje
brendiranja otvoriti pro-
stor za stvaranjc dodane
vrijednosti niza perspek-
tivnih Zupanijskih brendo-
va i projekata na kojima
Agencija za razvoj inten-
zivno radi”, rekao je Ra-
dnié. Vidovi¢ je, pak, pod-
criao varnost brendiranja
te sloZenost izgradnje, in-
staliranja i odr#avanja
brend arhitekture u da-
naénjem svijetu zagudeno-
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sti kanala komuniciranja.

Pojadnjavajuéi pristup
izradi  strateikog plana
brendiranja, Edvin Jurin,
izvrini direktor za speci-
jalne projekte  MeCann
Ericksona i voditelj tog
projekia, istaknuo je da ce
se u brendiranju Split-
sko-dalmatinske Fupanije,
izmedu ostalog, koristiti
metode scenarija i plavog
oceana, “Tim se metoda-
ma, nakon provedene
SWOT analize, osmiklja-
vaju i produciraju aktiv-
nosti kojima se identifi-
cirane snaga i slabosti po-
vedavaju, smanjuju, ukla-
njanju ili stvaraju tako da
se brend u procesu svog
strukturiranja nove vrije-
dnosti izdigne iznad ra-
zine sadaSnje konkuren-
cije u nov i joi neosvojen
perceptivni, doZivijajni i
komunikacijski prostor”,
istaknuo je Jurin, (J.V)m




