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IDENTITET TRISTO TISUCA KUNA ZA POSAO BRENDIRANJA TVRTKI “McCANN ERICKSON’

Sanader: Nasa zupanija
kao Coca-Cola u Europi

brendirala je
coca-colu

PEE DUSKA EOLOVIC, EPEHA

elimo biti Coca-Co-
la u Europi, Zelimo
da kada se u Europi
spomene Splitsko-
dalmatinska Zupanija, da se
zna da je to Coca-Cola, tako
je splitsko-dalmatinski Zu-
pan Ante Sanader slikovito
opisao cilj potpisivanja ugo-
vora o izradi Stratesikog pla-
na brendiranja Splitsko-dal-
matinske 2upanije.

Ugovor “teZak'™ 300.000
kuna potpisali su u utorak u
Splitu Srecko Radnié, direk-
tor fupanijske Agencije za
razvaj, i Ivica Vidovié, pred-
sjednik grupacije McCann
Erickson u Hrvatskoj, koja je
taj posao dobila na natjecaju.
Ta je grupacija, izmedu osta-
log, jos 1942, godine potpisa-
la ugovor o brendiranju sa
svjetski poznatom Coca-Co-
lom, zbog éega je Zupan bas
tim proizvodom oslikao vaz-
nost potpisivanja ugovora.

- Poéinjemo istraZiva-
ti oznake prepoznatljivosti

Zupan Sanader se rukuje sa
predstavnikom tvrtke

Splitsko-dalmatinske Zupa-
nije uz pomodé Zitelja, medi-
jaistruke. Zadaéa nam je
prepoznati oznake identi-
teta i sustavno ih razvijati.
Primjerice, dalmatinski pr-
ut je nama dobro poznat,
ali mi sada trebamo prepo-
znati najbolji nadin njegove
izrade, certificirati ga te osi-
gurati da ga na tristu ima
u dovolinoj koli¢ini uz pri-
hvatljivu cijenu. Lavandu
niti proizvodimo, niti pre-
radujemo, niti smo je bren-
dirali. Nadalje, kastelanski
crljenak jestara, unas goto-
vozaboravljena sorta groida
od koje se pravi vino vrhun-
ske kvalitete. Utvrdeno je da
Crljenak i americki Zinfan-
del imaju isti genetski profil,
a u svjetskim razmjerima je
najvecéa proizvodnja upra-
votoga vina, Crljenak je ved
brend a mi ga ne koristimo,
rekao je direktor Agencije za
razvoj.

Vidovié je objasnio da

. ;

brendiranje Zupanije, zapra-
vo, znadi izdvajanje platfor-
me proizvoda iz Koje se poéi-
njestvarati éitav sustav eko-
nomije.

- Tko je anoniman, taj ne
postoji - rekao je Vidovié.

- Mi #elimo da Splitsko-
dalmatinska fupanija ima
najvedi bruto drustveni pro-
izvod u Hrvatskoj. Na tom je
putu vazno brendiranje - re-
kao je zupan Sanader.

Lavanda je jedno od obiljezja ovog podruja -

‘Slobodna Dalmacija’
medijski pokrovitelj

s Stvaranje branda je poput stvaranja filma, bitni su

nositelja medijske prezentacije
pozvali i ostale medije da se ukljuie.
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