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STVARAN]JE BREMDA
Split zeli biti poznat
poput Coca-Cole

aEe
SPLIT - Zelimo biti Coca-Colau
Europi, Zelimo dakadaseu
Europispomene Splitsko-
dalmatinska upanijadasezna
dajetoCoca-Cola. Tim je
rije¢ima splitsko-dalmatinski
fupan Ante Sanader slikovito
opisaocilj potpisivanjaugovora
olzradiStrateskog plana
brendiranja Splitsko-
dalmatinske fupanije. Ugovor
tezak 300.000 kuna potpisali
su utorak u Splitu Srecko
Radni¢, direktor Zupanijske
Agencije za razvoj, i Ivica Vido-
vic, predsjednik grupacije
McCann Erickson u Hrvatskoj,
koja jetaj posao dobiona natje-
&aju. Taje grupacija jo§ 1942.
potpisalaugovore brendiranju
sadanas svjetski poznatom
Coca-Colom zbog dega se
Zupan pozvao nabaf taj

| proizvod.-Zadacanamje
istrafiti prepoznatljivostii
sustavno ih razvijati - rekao je
Sanader. oD. C./EPEHA
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